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「トロフィーのチカラプロジェクト 2026」 
活用希望団体決定！リユーストロフィー寄付の募集開始 
～ご自宅や団体で 眠るトロフィーを、地域の表彰へ～ 

 

■ 概要 

株式会社毛利マーク（神戸市中央区 １９１４年創業）は、役目を終えたトロフィーを回収・再生し、

地域で活動する団体へ寄贈する「トロフィーのチカラプロジェクト 2026」を実施いたします。本プ

ロジェクトは、家庭や団体で眠っているトロフィーを回収し、清掃、リボン・プレート交換を行い、

新たな活動の中で再び活用することで、「努力の証」を未来へつなぐ取り組みです。コベカツク

ラブ２団体を含む４団体から活用希望があり、９月２５日からご自宅や団体で眠るリユースでき

るトロフィーの寄付募集を開始します。 

■ 活用希望団体決定 

活用希望団体が以下の４団体に決まりました。 

生田えびら会（剣道）※コベカツクラブ 
NPO 法人 神戸エッグス（ミニバスケット）※コベカツクラブ 
NPO 法人 スコール（ユースセンターさんさんまる） 
KOBE マリンカップ（バレーボール） 

■ リユーストロフィーの募集概要 

募集内容 ご自宅や団体で眠るリユース可能なトロフィー 

募集期間 2026 年 9 月 25 日～10 月 18 日 

応募方法 
応募フォームから必要事項を記入してご応募ください 

トロフィーのチカラプロジェクトウェブサイト 
https://www.mouri-mark.com/trochika.html 

トロフィーの回収 

回収が決定した方へ毛利マークから連絡します 

回収方法は以下のいずれかです。 

店舗への持ち込み： 営業時間内にご来店ください 

（平日 9 時～18 時、土曜 10 時～18 時 日・祝休業です） 

宅配便でのご送付：送料はご負担ください。 

送付先住所は毛利マーク（神戸市中央区三宮町 2-10-21）です 

回収希望： 神戸市在住の方で、トロフィーが大量にある場合など、個別

回収をご相談ください。ご希望に添えない場合もございます 

今後の予定 

10 月 19 日以降 リユーストロフィーの回収、清掃、プレート貼替え 
年末 リユーストロフィーの贈呈 
その後 各団体の活動の中で順次活用 
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■ トロフィーのチカラとは 

トロフィーは、単なる記念品ではなく、誰かに手渡されるその瞬間に価値を持ちます。 
その瞬間は努力が認められ、受け取る側だけでなく、渡す側にとっても特別な体験となります。 
本プロジェクトは、過去の努力の結晶であるトロフィーのリユースを通じて、「表彰」の持つ力を、

新たにチャレンジする人たちにバトンタッチし、地域の中で循環させることを目指しています。 

■ 前回の活用事例 

神戸市内で活動するスポーツクライミングクラブ

KOBE（コベカツ登録団体）では、イベント内の表彰

にリユーストロフィーが活用されました。参加者の

成果を形にするだけでなく、主催者が実際にトロフ

ィーを手渡すことで、「努力を讃える」という行為の

価値を実感する機会にもなりました。 

 

■ プロジェクトの背景 

トロフィーは思い出が詰まったものであるため、簡単には捨てることができないという声を多くい

ただきます。一方で「誰かに活用してもらえるなら寄付したい」という声もあり、本プロジェクトに

は昨年、10 名以上の方から 50 台を超えるトロフィーが寄せられました。こうして集まったトロフ

ィーが新たな「おめでとう」の瞬間を支えます。 

■ 代表コメント 株式会社毛利マーク 代表取締役 藤井 淳史 

 

「トロフィーは、その人の努力や時間が詰まった大切な存

在です。昨年の取り組みを通して、受け取る喜びだけでな

く、『渡すことの意味』の大きさを改めて感じました。表彰の

ある場が一つ増えることで、その活動の価値や記憶はより

強く残るものになると考えています。このプロジェクトを通じ

て、地域にそのような場が広がることを願っています」 

 

 

■ お問い合わせ 

株式会社毛利マーク 藤井 淳史 

TEL：078-331-0874 メールアドレス：a-fujii@mouri-mark.com 
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